comércio justo € uma proposta de inclusao
socioecondmica que surgiu nos Estados
Unidos e na Europa em meados dos anos
1940, por iniciativa de grupos preocupados com as
disparidades socioeconémicas no mundo. Para isso.
buscaram promover o acesso de pequenos empreen
dimentos do hemisfério sul ao mercado internacio-

nal. Contudo, somente a partir dos anos 1960, épo-

ca em que surge a primeira loja de comércio justo
na Holanda, ¢ que a proposta foi ganhando corpo e
se estruturando por meio de empreendimentos or-
ganizativos, como a World Fair Trade Qrganization
(WFTQ) e a Federation of Labelling Organizations
(FLO). A primeira era responsdvel pela organiza-
¢io de produtores, comerciantes e organizagoes de
apoio, ¢ a segunda iniciou a construcao de proces-

sos de certificagdo, que garantem a origem, oS pro-

cessos de produgio e beneficios aos produtores.

Desde entdo, o comércio justo se fortaleceu e
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Especialsia em gesido conhecido que envolve diversas instancias organi-

vem se transformando. Hoje, € um movimento mais

zativas, como: redes nacionais de comerciantes e
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plataformas nacionais de produtores e apoiadores,
dando ao comércio justo uma feig¢ao local nos int-
meros paises onde ¢ praticado.

Na prética do comércio justo, seus principios
tém de ser cumpridos por todos os envolvidos na
cadeia produtiva: fornecedores ou coletores de ma-
téria-prima, produtores, vendedores, lojistas, consu-
midores e organizagoes de apoio, como ¢ o caso da

Mundaréu e Artesol. Sao eles:

l. Criagao de oportunidades para pequenos produ-
teres de hemisfério sul;

2. Transparéncia e confiabilidade em toda a cadeia
de comercializagdo;

3. Desenvolvimento de capacidades de produtores;

4. Promogao do comércio justo:

5. Pagamento de um preco justo;

6. Igualdade de género;

Boas condi¢des de trabalho;

8. Nao a exploragao ao trabalho infantil, ou a qual-
quer tipo de exploracao do trabalho;

9. Preservacao do meio ambiente.



Na reflexiao sobre o coméreio justo no segmen-
to de artesanato brasileiro, observa-se seu enorme
potencial comao alternativa de geragao de trabalho e
renda, Oy projetos realizados ha cerca de uma déca-
da por organizagoes como Mundaréu e Artesol tém
contribufdo com melhorias na vida dos artesdos e
aumentado o venda de produtos artesanais, cujas
metodologlan foram desenvolvidas também a partir
da realidade conereta, Essas experiéncias, mesmo
sendo bem-sucedidas, ainda nio conseguiram atin-
gir um puatamar que reposicione o artesanato como
segmento realmente valorizado e fortalecido. O pu-
blico beneticiado por essas agoes de apoio ainda é
limitado ¢ ou resultados financeiros apresentam bai-
Xo impacto frente o outros segmentos que atuam no
circuito do falr trade, como ¢é o caso da agricultura
familiar,

Nesse sentido, um aspecto que contribui para que
essa (questiao hique ainda mais complexa sao os pro-
gramas de TV e revistas, que promovem a atividade
artesanal como receita de bolo, com ingredientes in-
dustrials, provocando uma visio por vezes desquali-
ficada da produgio artesanal, de forma generalizada.

Na execugiao dos projetos, observa-se outra signi-
ficativa dificuldade referente aos grupos produtivos.
Trata-se do desenvolvimento de sua visdo comercial
e gerencial. Mesmo com toda a capacitagdo oferecida
nesse sentido, a falta de visio empreendedora com-
promete a sustentabilidade de suas iniciativas.

A questio que aqui abordamos é bastante comple-
xa. A inser¢io de produtos do artesanato tradicional
e do artesanato urbano no mercado de comérceio jus-
to se constitui num grande desafio porque pressupoe
também a existéncia de empreendimentos produtivos
que possiam olerecer o que interessa ao mercado ex-
terno. Para atender essa clientela, ndo basta ter quali-
dade, capacidade produtiva e pontualidade nos prazos
de entrega. Para serem competitivos, os produtos arte-
sanais necessitam ser artigos de valor étnico original,
decorativos, utilitirios ¢ de moda, produzidos com
matérias-primas naturais e diferenciais como design,
referéncias culturais ¢ qualidade. O prego também é
um elemento determinante.

Quanto & populagio beneficidria dos projetos,
podemos dizer que sdo, em sua maioria, de pesso-
as semianalfabetas ¢ sem qualificagdo profissional.
A mesma populagio que vem sendo tratada com

politicas compensatérias de transferéncia de renda

que, se por um lado contribuem para a diminuigdo
da miséria, por outro, em médio prazo, ndo criam
caminhos de desenvolvimento humano e de autono-
mia para uma vida produtiva.

Por que nédo considerar que as experiéncias que
tém sido levadas a cabo com resultados positivos
possam ser ampliadas e consolidadas com o apoio
governamental? Apesar das mudangas em curso
com relagdo ao formato das pessoas juridicas de pe-
queno porte, ainda parece necessdrio repensar os al-
tos tributos que envolvem a criagédo e a subsisténcia
de um micronegdcio no Brasil, e que desencorajam
os empreendedores a se legalizarem. Essas dificul-
dades também contribuem para dificultar a estru-
turacdo do artesanato de qualidade num segmento
organizado e importante, que possa reivindicar me-
didas para atender suas necessidades, como aconte-
ce com outros setores de produgéo.

Na outra ponta da cadeia, o consumidor é um
parceiro fundamental do comércio justo. A forma-
¢ao de um publico mais amplo, atento as caracte-
risticas socioambientais e culturais dos produtos,
depende do seu acesso as informagdes, de sua sensi-
bilidade a essas causas e também de seu poder aqui-
sitivo. O comportamento do publico brasileiro tem
se alterado positivamente nos ultimos anos, no en-
tanto, isso ndo é suficiente para alavancar a compra
da produgdo artesanal, porque persiste certo olhar
desvalorizador sobre esses produtos.

Outro diferencial que poderia contribuir para a
maior adesdo ao comércio justo seria a existéncia de
um selo que pudesse garantir a origem, os processos
de produgéao adequados, além do beneficio aos pro-
dutores sob a forma de uma remuneragdo adequada
dentro dos parametros nacionais e locais. Dadas as
dificuldades de definir as varidveis para a avaliacao
dos produtos artesanais, a certificagdo dos proces-
sos apropriados pode ser um caminho a se seguir.

Apesar de todas as dificuldades apresentadas,
continuamos acreditando que é possivel avangar com
estratégias inovadoras que articulem os diferentes
atores numa rede qualificada de valorizagdo do arte-
sanato brasileiro, seja para preserva-lo como patrimo-
nio cultural ou para posicioné-lo como fonte efetiva de
trabalho e geragdo de renda. O movimento do comér-
cio justo no Brasil, uma vez fortalecido e disseminado,
pode agregar valor e ser um diferencial importante
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